
Campanha e
Dia D da Diálise

Resultados no ambiente digital
(agosto)



Campanha em números 
(todo o mês de agosto)

• +2.100 menções públicas nas redes no mês de 
agosto

• 78,9% das conversas foram no Instagram

• + 40mil visualizações do vídeo principal nas redes 
oficiais da campanha (Vidas Importam e ABCDT)

• +77 mil visualizações de stories

• 25% de crescimento de seguidores no 
@vidasimportam

• +300 execuções do podcast

Nas redes Vidas e ABCDT
54 publicações de vídeos 
2 lives
1 publicações de reels
348 stories
165 publicações de posts



Campanha em números

INSTAGRAM liderou as conversas nas 
redes. Twitter vem em seguida.

RJ, DF, SP, CE e MG foram os locais de 
onde tivemos mais conversas sobre o 
assunto. 



Palavras e hashtags mais usadas

Hashtags #vidasimportam e #adialisenaopodeparar foram 
as palavras mais usadas pelos usuários que 
compartilharam conteúdo sobre o assunto. SUS e diálise 
também tiveram grande relevância no mês de agosto

Quando fazemos o recorte por uso de hashtag, além de 
#vidasimportam e #adialisenaopodeparar, outras que 
tiveram destaque foram #TabelaSUSJusta #hemodiálise e 
#dialise



Perfis e conversas nas redes
Quem mais postou sobre a campanha Interações geradas com marcações de perfil



Ações
• Gestão das redes sociais (planejamento, conteúdos para as redes próprias e para parceiros, interações e 

mensuração de resultados)

• Contato com influenciadores das redes para apoio à campanha e definição de conteúdos

• Edição de vídeos simples

• Edição de imagens para campanha

• Roteiro, entrevistas, edição e distribuição de podcast

• Roteiro de vídeo

• Apresentação e acompanhamento de live

• Criação de canal de Spotify para a ABCDT e de lista para a campanha



Conteúdo nas redes



INSTAGRAM
+ 48,9 MIL CONTAS ALCANÇADAS
+ 7,2 MIL INTERAÇÕES COM O CONTEÚDO
+ 165 SEGUIDORES

FACEBOOK
+ 172,4  MIL CONTAS ALCANÇADAS
+ 7,8 MIL INTERAÇÕES COM O CONTEÚDO
+ 121 NOVOS SEGUIDORES

Conteúdos com mais engajamento
Vidas Importam



Conteúdos com mais engajamento
ABCDT

INSTAGRAM
+ 12,7 MIL CONTAS ALCANÇADAS
+ 3,8 MIL INTERAÇÕES COM O CONTEÚDO
+ 165 SEGUIDORES

FACEBOOK
+ 20,9 MIL CONTAS ALCANÇADAS
+ 1,9 MIL INTERAÇÕES COM O CONTEÚDO
+ 28 NOVOS SEGUIDORES



Conteúdos com mais impressões
ABCDT - Twitter



Destaques nas redes - LIVE

A live dos pacientes teve 504 expectadores simultâneos máximos, mas conquistou mais de 1.400 
visualizações na publicação posterior em nossa página. AS LIVES PRECISAM SER SALVAS SEMPRE.



Vídeo principal

INSTAGRAM
Visualizações pelo Vidas Importam = 6.495 visualizações
Visualizações pela Abcdt = 889 visualizações

FACEBOOK
Visualizações pelo Vidas Importam = 33.561 visualizações
Visualizações pela Abcdt = 326 visualizações

41.271 VISUALIZAÇÕES



Podcast

Total de 308 cliques no link do podcast. Maior 
parte dos interessados acessou o link pelo 
Facebook



Filtros (efeitos) de Instagram

Filtro de Instagram que mais 
teve adesão foi o que trazia 
uma frase de apoio ao 
reajuste da Tabela SUS.

Foi visto mais de 12,8 mil 
vezes e teve 59 
compartilhamentos, em sua 
maioria por público feminino



Filtros (efeitos) de Instagram

O filtro de apoio à causa que 
não citava o reajuste da 
Tabela SUS foi compartilhado 
por 60 pessoas e visto 4,2 mil 
vezes



Filtro de foto de Facebook

Foi criado um filtro para que 
pessoas pudessem usar em 
seus perfis de Facebook uma 
foto aderindo à campanha. 
234 pessoas usaram o tema



Influenciadores



Influenciadores
Gabriella Moraes

Além de participar da live como paciente, a apoiadora também 
fez muitos conteúdos como posts, vídeos e stories nas suas redes.

VÍDEO PRINCIPAL SOMOU + 6,6 MIL VISUALIZAÇÕES
POSTS SOMARAM + 3MIL CURTIDAS



Influenciadores
Artur Neto

No seu canal Renalcast, nosso apoiador publicou diversas peças da 
campanha e promoveu sorteio da camisa. Já em seu perfil pessoal 
fez algumas postagens, usou muito o filtro de Instagram da 
campanha, fez muitos stories e ainda usou a camisa em uma live
sobre diálise na Inglaterra. 

POSTS NO CANAL PESSOAL SOMARAM + 1MIL CURTIDAS



Influenciadores
Aramis Trindade

Ator que doou o rim para o irmão e tem uma história familiar com doença renal 
hereditária fez um emocionante vídeo para nossas redes. Ele também repostou o 
vídeo

NO VIDAS IMPORTAM, POST TEM MAIS DE 1,8 MIL VISUALIZAÇÕES
NO CANAL DO ATOR, O VÍDEO CONTA COM MAIS DE 1,6 MIL VISUALIZAÇÕES



Influenciadores
Giovanna Fiori

Nossa apoiadora participou 
de uma live e fez uma série 
de conteúdos para as 
redes. Ela postou em seu 
canal @deixevivo stories, 
posts e usou nosso filtro.

POSTS EM SUAS REDES 
SOMAM +1 MIL CURTIDAS



Influenciadores
Juh Barbiética

A apoiadora compartilhou em sua rede o vídeo da campanha e 
nos marcou também ao postar um vídeo sobre sua vida. 

POSTS SOMAM MAIS DE + 3,4 MIL VISUALIZAÇÕES



Influenciadores
Aline Frazão

Aline fez stories assim que recebeu a camisa (marcando a ABCDT) 
e um post marcando o Vidas um dia antes do Dia D da Diálise. 

STORIES COMPARTILHADO SOMAM 356 VISUALIZAÇÕES
POST DE ALINE EM SUA REDE ESTÁ COM 94 CURTIDAS



Influenciadores
Fred Prado

Dono no canal @vidadediabetico enviou dois vídeos para usarmos 
em nossas redes e vestiu a camisa da campanha

SEUS STORIES SOMARAM 881 VISUALIZAÇÕES



Influenciadores
Biabética

A apoiadora compartilhou em seu story o vídeo da campanha com 
a #adialisenaopodeparar

NO NOSSO CANAL O POST FOI VISTO POR 244 PESSOAS



Insights e 
aprendizados

Patrocínio de 
posts



Patrocínio de posts
(redes Vidas Importam)



Patrocínio de posts
(redes Vidas Importam)



Patrocínio de posts
(redes ABCDT)

TOTAL: R$ 1.884,65



Insights e 
aprendizados



Insights e aprendizados

- Live dos pacientes foi um sucesso. É preciso dar mais voz a eles para que sejam protagonistas desta luta.

- Filtros de Instagram funcionaram muito bem e pacientes repostaram muitos conteúdos usando os efeitos.

- Camisas podem ser comercializadas ou até mesmo pode haver uma campanha de estímulo para que as pessoas 
façam suas próprias camisas. Muitos usuários se interessaram e é um material que viraliza nas redes 
espontaneamente, bem como itens como caneca, por exemplo.

- Uma boa forma de saber se faltou algo na campanha, se pacientes se sentiram “desatendidos” de alguma 
forma pode ser fazendo pesquisa com eles. É uma forma de saber qual tipo de conteúdo interessa mais ao 
usuário.

- Para uma próxima edição, trazer mais stories interativos. Pode ser uma boa forma de engajar mais ainda antes 
da campanha.


